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STIME SUI CONSUMI

Commercio
apicco dopo
il maltempo
dinovembre

VENEZIA. Cautela e incertez-
za. Sono queste le parole
d’ordine cifra dell’anda-
mento dei consumi di fine
annonell’areametropolita-
nadiVenezia e Rovigo, ela-
borate dai dati del Centro
Studi Confederale di Conf-
commercio. A Venezia cen-
tro storico continua leco

dell'acqua alta dello scorso
novembre causa del blocco
di prenotazioni alberghie-
re ed escursioni, nonostan-
te la citta e le sue attivita
economiche abbiano reagi-
to immediatamente: se
non ci sara un’inversione di
tendenza, lo shoppinglega-
to al turismo potrebbe com-
primersi anche di un terzo.
Nel complesso lo scenario
non sembra discostarsi da
quello del 2018: la spesa
media pro capite perirega-
lidiNatale non dovrebbe al-
lontanarsidallamediaregi-
stratanell’ultimo quinquen-
nio, fermandosi a quota
169 euro con una leggera
flessionerispetto ai 172 eu-
rodelloscorso anno. Ildato
pit significativo & perd il
confronto con un decennio
fa: una pesante contrazio-
ne (-30,7% dal 2009), ri-
spettoa quando afine anno
la spesa si aggirava media-
mente sui 244 euro pro ca-
pite. Nella Citta Metropoli-
tana diVenezia, dunque, le
festivita di fine anno saran-
no improntate alla sobrie-
ta. Ai consurni sara destina-
to il 67,5% della tredicesi-
ma mensilita (+1,4% ri-
spetto all’'anno scorso) atte-
standosi complessivamen-
te, poco al di sotto dei
1.300 euro per famiglia (di-
pendenti e lavoratori auto-
nomi compresi). Ancor piti
che i parchi commerciali &
lo shopping on-line a regi-
strare le migliori perfor-
mance: gli acquisti in nego-
zi di vicinato e centri com-
merciali segnano, infatti,
un-2,46%rispetto all'anno
scorso (-7,2% in dieci an-
ni).—
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