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Tassa sui rifiuti piu leggera
Ma Venezia al top in Veneto

La tassa sui rifiuti a Venezia
diminuisce di dodici euro
nell’ultimo anno. Marimane
di circa 130 euro pit alta ri-
spetto al resto del Veneto e
la forbice si allarga ancor di
pil se si guarda a Vicenza e
Padova. Sono i dati della
Confcommercio Metropoli-
tana che fotografano I'impor-
to complessivo della Tariper
i1 2018: 93,4 milioni di euro
nella provincia veneziana
per il 2018, con un calo del
3,5% rispetto al 2017 (98,8
milionidieuro).

Nell’ultimo anno la tassa
sui rifiuti pro capite si & asse-
stata intorno ai 365 euro
(nel2017eradi377,5).«Un
segnale senza dubbio positi-
vo, le parole di Massimo Za-
non, presidente Confcom-
mercio Unione Metropolita-
na di Venezia, «ma 1 margini
per ulteriori ribassi ci sono».
Gia, perché il confronto con
le altre province venete &€ im-
pietoso. Il dato medio regio-
nale ¢ di 234,32 euro
(223,96 alivellonazionale),
mentre a Padova gli utenti
spendonoinmedia 1924 eu-
ro (180,4 a Verona, 178,6 a
Rovigo). La pressione della
tassa sui rifiuti rimane parti-
colarmente alta per pesche-
rie, ortofrutta, fiorerie. In
questi casila tariffamediasu-

pera i 76,5 euro per metro
quadro. Tariffe piu contenu-
teper gli stabilimenti balnea-
ri (3,14 euro al metro qua-
dro) e gli autosaloni o nego-
zia grande superficie esposi-
tiva (4,24 euro). La ricetta
per abbassare i costi, secon-
do Confcommercio, sta in
un decalogo di proposte che
puntano a rendere piu effi-
ciente il sistema di raccolta
deirifiuti. Siva da unarichie-
sta di trasparenza sulle scel-
te degli enti locali fino alla
verifica della corretta attri-
buzione delle voci di costo
nel piano finanziario, dall'in-
troduzione di premi per chi
raggiunge altilivelli di rifiuti
differenziati fino alla promo-
zione dicampagne di pesatu-
raperiodica dirifiuti.

E ancora, larichiesta di ri-
partire i costi del servizio tra
utenza domestica e non do-
mestica su criteri oggettivi,
tenendo conto delle caratte-
ristiche delle diverse zone ur-
banistiche del territorio co-
munale, della densita abitati-
va, della frequenza e della
qualita deiservizi da fornire.
«Questo decalogo», conclu-
de Zanon, «costituira 'agen-
daper proseguire i confronti
con gli entilocali e con la so-
cieta di gestione». —

Eugenio Pendolini
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