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RAPPORTO CONFCOMMERCIO

Venezia, un consumatore su tre
ha comprato merci contraffatte

Sul mercato veneto il capoluogo detiene il primato dei danni causati dall'illegalita
E a Nordest la percentuale di imprese che si sentono defraudate balza al 62,4%

-

Il presidente Mason:
«llmancato rispetto
delle regole mina

la salute dell’economia»

Mitia Chiarin

VENEZIA. Nel capoluogo lagu-
nare, la percentuale di consu-
matorichenel 2019 hannoac-
quistato prodotti contraffatti,
e del 30,4% (contro il 30,5%
deldatonazionale).

In pratica, quasi un consu-
matore su tre ha comprato un
prodotto contraffatto o usu-
fruito diservizi erogati da sog-
gettinon autorizzati (ad esem-
pio ha usato mezzi di traspor-
to o alloggiato in strutture
abusive). Tra i reati quelli
maggiormente percepiti sono
i furti (20 per cento contro il
27,7% deldato del Nordest) e
le rapine (17%). Ancora, il
47,2 per cento delle imprese
di Venezia si ritiene danneg-
giato dalla illegalita. Pensano
la stessa cosa il 62,4% delle
imprese del Nordest e il
66,7% delle imprese italiane.

I dati emergono dal Rappor-
todi Confcommerciorealizza-
to in collaborazione con For-
mat Research e presentato ie-

riperlasettima edizione della
Giornata nazionale “Legalita
cipiace!”.

L'indagine, realizzata lo
scorso ottobre ha coinvolto
3.400 consumatori italiani e
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1.500aziende del terziario.
Soprattutto a Venezia si ha
unapercezione del fenomeno
corruzione, tra le imprese del
terziario, inferiore rispetto al
resto del Nordest: solo I'8,7%
ritiene che sia aumentata,
mentrenel Nordest e nelresto
d’Ttalia questoreato & percepi-
toin aumento di circa il 15%.
Calapurelapercezione del fe-
nomeno usura: adire che ¢ au-
mentata € solo il 7% (contro
I'11% degli imprenditori del
Nordest e quasi il 13% della
medianazionale) conun 16%

imprenditori veneziani del
-ziario che ritiene cheireati
usura siano diminuiti, men-
:1a percentuale di quelli del
wrdest, perfettamente in li-
a con il dato italiano, parla
uncalo solodel 6,3%.
«La battaglia di Confcom-
ercio & da sempre per il ri-
etto delle regole. Non par-
mo solo dimerce contraffat-
. ma anche di servizi che il
nsumatore acquista pen-
ndo di risparmiare e di cor-
re rischi contenuti, salvo
iprendere delle sonore can-
nate», avverte il presidente
Confcommercio Veneto
assimo Zanon.
«Lo stiamo sottolineando
_anni, con campagne mira-
e costanti, e iniziative an-
e culturali messe in campo
1 settore dell’abbigliamen-

. Basti pensare a quelle rea-
zate conil Tavoloregionale
llaModa. Abusivismo e con-
iffazione danneggiano tut-

il teccuita economicn da
u Csouily ClONIInLCO, Ga

ello produttivo al commer-
», spiega. Sempre sul fron-
della contraffazione e
Ilabusivismo, leimprese ve-
ziane evidenziano anche
_effetti negativi: per il 53%
a concorrenza sleale; per il
,7% la riduzione del fattu-
to. Dati sempre decisamen-
inferiorialle percentualiita-
ne.
Proprio I'abbigliamento il
ttore dove un acquisto ille-
le & piu ricercato, con il
% dei consumatori che di-
iarano di aver comprato
arce contraffatta nel 2019,
guito dai generi alimentari
1%) e orologi, gioielli e oc-
iali (35%). Rispetto al Nor-
dest, i prodotti falsi piti com-
pratisul web, aVenezia sonoi
giocattoli (4+27,3% rispetto
al Nordest). Tra i consumato-
ri veneziani, pochi conoscono
irischilegatiall’acquisto diun
prodotto contraffatto: solo
’'89% ne & consapevole, con-
troil 91,4% del datoitalianoe
i197% del Nordest, e il consu-
matore-tipo & nel 67% dei casi
un uomo con pitl di 35 anni,
con livello medio di istruzio-
ne (impiegato, pensionato,
operaio).—

@ BYNCNDALCUNI DIRITTIRISERVATI




Nuova Venezia-Mattino di Padova-Tribuna di Treviso 27-NOV-2019

dapag. 6
Dir. Resp.: Paolo Possamai foglio2/2

www.datastampa.it Tiratura: 44357 - Diffusione: 32941 - L ettori: 463000: da enti certificatori o autocertificati . Superficie: 31 %

s ¢

LaFinanzaeinprima linea nel contrasto a prodotti e servizi contraffatti
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