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TURISMO EQUESTRE
Cavalli,persone, paesaggi, emozioni da vivere all’aria

aperta in the Land of Venice



Aspetti definitori

• Tutte quelle attività turistiche, ludico-addestrative e sportive non
agonistiche che consistono nell’uso del cavallo per il piacere di cavalcare,
generalmente in luoghi lontani da aree urbanizzate.

• Una forma di turismo condotta in modalità slow, origina mobilità, per
raggiungere il luogo della pratica, per effettuare la pratica stessa, attiva più
soggetti fornitori o fruitori di beni e servizi

• Possibile inclusione tra i turisti equestri anche di coloro che partecipano ad
una gara o ad un corso di formazione/perfezionamento, ecc.

Turismo equestre Equiturismo



 Al centro il paesaggio nei suoi caratteri fisici, antropici e
simbolico-valoriali.

 In letteratura si parla di equiscapes*:
 Interazioni cavaliere-contesto, sguardo particolare ai caratteri

fisici e antropici, cura, attenzione a impatti
 Interazioni tra persone, condivisione, rete, socialità
 Interazioni con l’animale, relazione, benessere reciproco

Il turismo equestre e il paesaggio

Cfr. Damby, 2018; Finkel R.-Damby P., 2018; Ford A., 2019; Linghede E., 2019



 Forma di turismo di nicchia

 Sensibilità verso l’ambiente,
cura del territorio

 Motivazione: non singoli
attrattori ma un insieme di
contesti ambientali, attività
produttive, manifestazioni
culturali-valoriali che
identificano e distinguono
una determinata area

 Accanto alla pratica,
interesse per gli itinerari
enogastronomici, la visita ai
borghi e ai centri minori, alle
cantine o ad altre aziende di
prodotti tipici locali.

Paesaggio

Caratteri e
pratiche

Cultura e
tradizioni

Storia, arte,
architettura e

archeologia

Ambiente e
naturaProdotti tipici

Attività sportiva-
equestre (anche

integrate ad
altre)

Il turismo equestre  e le destinazioni



Il turismo equestre in Europa

6,4 milioni di “cavalieri” che praticano per leisure in Europa, l’1% della popolazione

I principali bacini di domanda
in Europa per il turismo
equestre sono Germania,
Francia e UK , seguiti da
Belgio, Olanda e Paesi Nordici.

La Francia è sia uno dei
principali mercati emissori sia il
primo Paese per offerta

I paesi mediterranei (Italia,
Spagna e Portogallo) più che
come mercato emissore si
qualificano soprattutto come
meta di turismo equestre.

Fonte: EQUUSTUR, 2011; EUquus Project, 2014; British Horse Society, 2013; FFE, 2014



Chi è e cosa fa il turista equestre:
inquadramento europeo

Periodi preferiti

Da fine marzo a fine ottobre (possibilità per
certe destinazioni di destagionalizzare)

Motivazioni

• 40% Contatto con il cavallo
• 20% Condivisione della stessa passione

con un gruppo di amici
• 18% Rapporto privilegiato con la natura
• 18% Scoperta del territorio
• 4% Aspetti sportivi

Soluzione preferita per le passeggiate e il
trekking a cavallo

• 75% Itinerante (una località diversa per il
soggiorno in ciascuna tappa)

• 25% Hub tourism (escursioni in giornata
con ritorno sempre nella stessa località
per il soggiorno)

Aspetti cruciali per la scelta della
destinazione

• 58% Presenza di itinerari strutturati e
segnalati

• 38% Alloggio adatto ad ospitare il cavallo
• 4% Altro (alloggio adatto al cavaliere,

prezzi)

Valori associati al turismo equestre

• Passione
• Bellezza
• Evasione

Fonte: Règion Centre, 2010; EQUUSTUR, 2011; British Horse Society, 2013; EUquus Project, 2014; FFE, 2014; Bourgone Tourisme 2013;
Vallèe du Blavet, 2015



3 possibili profili di turista equestre

Il turista
esperto di

equitazione
che pratica

regolarmente

Il turista
appassionato

ma con
ridotta

esperienza

Il turista
curioso alle
prime armi

Fonte: Règion Centre, 2010; EQUUSTUR, 2011; British Horse Society, 2013; EUquus Project, 2014; FFE, 2014; Bourgone Tourisme 2013;
Vallèe du Blavet, 2015



I prodotti del turismo equestre

Soggiorni con una base
fissa incentrati solo su

attività a cavallo

Soggiorni con una base
fissa multi-attività (cavallo

ma non solo)

Trekking a cavallo
itinerante di più giorni (1

settimana)

Un’offerta molto variegata riconducibile
comunque a 3 principali tipologie di prodotti

Un’offerta composita che si avvale di una
“filiera allargata” e che comprende diversi

servizi:

• Creazione dell’itinerario e/o del
programma di soggiorno

• Guida esperta e conoscitrice della regione
• Alloggio, ristorazione su misura e altri

servizi in loco
• Noleggio del cavallo o luogo sicuro in cui

depositarlo
• Altre attività per gli altri membri del

gruppo di viaggio che non vanno a cavallo
• Assistenza (trasporto bagagli, ecc.)



Avvio strutturazione
“Osservatorio” sul turismo equestre

Obiettivo: favorire lo sviluppo e la
crescita del turismo equestre in Italia

Necessità di conoscere il fenomeno e
comprenderne le dinamiche

Verso la costituzione di un “Osservatorio
sul turismo equestre in Italia”

per svolgere un’attività di monitoraggio
sistematica

• Quantificare e definire le caratteristiche
della domanda potenziale e attuale di
turismo equestre in Italia

• Studiare la strutturazione dell’offerta di
turismo equestre in Italia

• Monitorare l’evoluzione del turismo
equestre in Italia in relazione alle sue
potenzialità di sviluppo

• Favorire lo scambio di buone pratiche

• Evidenziare problematiche

• Sostenere  progettualità in specifici
contesti



Verso un “Osservatorio” sul turismo equestre

• Indagine (2017-2018) presso gli operatori del settore sia
ippico che turistico

• Quadro preliminare sull’offerta di turismo equestre in Italia:
quali operatori, quali attività svolgono, a quali clienti si
rivolgono, quali i limiti e quali le opportunità di ulteriore
sviluppo

• Prime linee guida

Lo studio CISET come primo step per la
strutturazione di un Osservatorio



Le attività prevalenti : indagine CISET

Tutti gli operatori propongono più di un’attività, in particolare passeggiate a cavallo,
trekking e lezioni di equitazione a diversi livelli. In crescita rispetto allo scorso anno
l’ippoterapia  e le attività per bambini, i viaggi a cavallo di più giorni e le proposte di
team-building.



Ad ogni cliente la sua offerta: indagine Ciset

Esperto di
equitazione

• Escursioni con guida
esperta con conoscenza
approfondita del mondo
equestre e dei percorsi
locali (74%)

• Percorsi strutturati,
immersione nel
paesaggio (70%)

• Esperienze su misura
(57%)

• Maneggio accessibile e
ricovero per il proprio
cavallo (41%)

• Possibilità di noleggio o
acquisto in loco di
attrezzatura (15%)

Appassionato ma
con poca esperienza

• Passeggiate a cavallo con
guida (65%)

• Possibilità di interazione
con i cavalli in maneggio
(63%)

• Contesti
paesaggisticamente
d’appeal (35%)

• Prezzi accessibili (33%)
• Praticare attività con altri

clienti allo stesso livello
(24%)

• Sicurezza per la propria
incolumità (24%)

• Possibilità di noleggio o
acquisto in loco di
attrezzatura (24%)

Curiosi alle prime
armi

• Passeggiate in percorsi
semplici e sicuri (63%)

• Lezioni di livello base
(61%)

• Sicurezza per la propria
incolumità (37%)

• Lezioni su come
comunicare con il cavallo
(35%)

• Prezzi accessibili (35%)
• Possibilità di combinare

altre attività
(degustazioni, eventi,
ecc.) (26%)



Ostacoli  allo sviluppo del turismo equestre:
indagine CISET

Potenzialità del turismo equestre sottovalutate dall’offerta

Poca specializzazione sul fronte turistico



Condizioni per lo sviluppo: indagine CISET

Maggiori sforzi promozionali del Paese/destinazione come meta dedicata a questo
tipo di prodotto

Lavoro sul networking tra professionisti



Alcuni spunti di riflessione
sullo strumento “Club di Prodotto”

Cos’è
Un’aggregazione di operatori che agisce nell’ambito dello sviluppo,
promozione e commercializzazione di un prodotto specifico rivolto a un
segmento/nicchia di clientela o a un mercato/bacino di domanda specifico.
È una chiara scelta strategica di posizionamento, specializzazione e
differenziazione dell’offerta avviata a livello di destinazione o comunque tra
una rete di attori che operano nella stessa località (a livello provinciale,
regionale, interregionale).



Il disciplinare

Item obbligatori

Gli item che ottengono un maggiore riscontro dagli intervistati come requisiti
obbligatori sono:

• la presenza di personale con una qualifica accertata
• la possibilità per il cliente di contattare almeno telefonicamente

l’operatore/azienda
• la presenza di personale con competenze turistiche
• la descrizione dettagliata e puntuale dei percorsi equestri
• la presenza di spazi a disposizione dei clienti e dei loro accompagnatori

(per cambiarsi, riposarsi, ecc.)



Alcuni spunti di riflessione sullo strumento
“Club di Prodotto”

Benefici per i clienti
• Fornitori di servizi selezionati che rispettano determinati standard e quindi

maggiore affidabilità e garanzia di qualità
• Offerta il linea con le proprie esigenze e richieste

Benefici per gli aderenti
• Linee guida condivise per lo sviluppo e la commercializzazione dell’offerta
• Maggiore visibilità e migliore immagine sul mercato grazie alla più facile

riconoscibilità del marchio quale sistema riconosciuto di valore
• Maggior potere contrattuale verso gli intermediari grazie alla rete commerciale
• Attività promo-commerciale più efficace e diffusa, soprattutto a livello nazionale e

internazionale nei mercati target
• Reperibilità e condivisione di competenze
• Percorsi di formazione e aggiornamento ad hoc
• Coordinamento, assistenza tecnica e amministrativa
• Ecc.
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